KpynHeimas perpocnekruBa Balenciaga

B atoMm roay Kpucrob6asto baneHncuare vcnosnuaock 661 120 sieT. B yecTh
KpyTJoW AaThl B My3ee Kpy»eBa U MO/Ibl BO GppaHIly3cCKOM ropo/jie Kase
BECHOUW OTKpPbLJIACh PETPOCIEKTUBA, IOCBALIEHHAsA TBOPYECTBY JiereHJap-
HOT'0 KyTHopbe U3 CTpaHbl backos.

Ypanenubiut ot [lapuxa nopTOBbIM rOPO/i BbIOpaJIv He MPOCTO TAaK: UMEH-
HO 3/1eCh Ha 3aKa3 LIMWJIM KPYKeBa JJis1 KYTIOPHbBIX MJ1aTbeB Balenciaga.
Jkcno3ulusa noj HasBaHueM “Master of Lace» («MacTtep Kpy»keBa») BKJIIO-
yaeT B cebq peakue pororpadpuu, pabodyre 4epTe U, a B EHTPe BHUMA-
HUS - 75 HapsA0B, MHOTHE U3 KOTOPbIX HUKOT/1a paHee He BbICTABJISJIUC.
JKcnoHaThl cobupasnu no mysesam Ppanuuu v Ucnanuu.

[Ipu »ku3HUu baseHcuara BEJ 3aKpbIThIK 00pa3 »KU3HU: 3a BCIO CBOK Kapbe-
Py OH HU pa3y He BbILIEJ Ha MOKJIOH MOCJIE JeMOHCTPALUU KOJJIEKIUU U
JIMILIb OJIMH pa3 [laJl UHTEePBbIO MPECCE.
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